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助力第十一届陕西省艺术节
商洛市发布多项文旅优惠政策

文学创作“容不得半点浮躁，要坚持长期主义”

中国作协“两个计划”工作推进会召开

文化艺术报讯 （全 媒 体 记 者

刘青） 8 月 28 日，陕西省政府新闻

办召开新闻发布会，宣布第十一届陕

西省艺术节将于 9 月 15 日至 10 月

14 日在商洛市举办。作为承办地，商

洛市同步发布系列旅游优惠政策，涵

盖景区门票减免、旅游年卡、消费满

减等多个方面，多措并举“以文塑旅、

以旅彰文”，诚邀八方游客乘西十高

铁看大戏、游秦岭、享优惠。

本次商洛市推出差异化优惠政

策，重点覆盖参演人员、省级文艺会

员、持票观众、高铁游客及自媒体达

人五类群体。其中，金丝峡、柞水溶

洞、天竺山、木王山等 16 家景区对演

职及会务人员凭相关工作证件实行

首道门票免票；观演游客凭艺术节观

演票可享 16 家景区首道门票 5 折；

高铁游客凭抵达商洛高铁票可享金

丝峡、塔云山、柞水溶洞等 15 家景区

5 折优惠，其中天竺山景区免票，在

山阳站、漫川关站出站的游客还可享

受免费接驳服务。

针对文艺创作者，柞水溶洞、天竺

山等 14 家景区对省级及以上美术家、

摄影家、书法家提供景区首道门票免

票优惠，并提供免费写生、摄影点位场

地。同时，塔云山、秦岭江山等 11 家景

区面向抖音创作者推出“发布宣传视

频享免票”活动，粉丝量 1 万至 2 万的

游客本人免票，2 万至 5 万的游客可

携 2 名拍摄团队人员免票，5 万以上

的游客可携 3 名拍摄团队人员免票。

配套消费端优惠同步跟进。游客

扫码关注“秦岭记忆”小程序即可领

取全场通用优惠券，持艺术节票根或

高铁票可享满减优惠；198 元即可购

买涵盖西安、商洛等十地市 100 多家

景区的关中平原城市群旅游年卡，全

年不限次预约游览。商洛市交运公

司、丹江宿集东坡院子、飞茑集民宿、

商洛市体育运动中心综合训练馆等

单位也推出系列优惠政策。

优惠政策有效期为 9 月 15 日至

10 月 14 日，不包含国庆假期，金丝峡

景 区 优 惠 延 长 至 2026 年 12 月 31
日；游客需凭有效证件原件在售票大

厅换取门票入园，优惠不含漂流、演

艺、娱乐项目、代步工具、保险等其他

消费项目。

“我们希望通过‘真金白银’的让

利，把‘流量’变‘留量’、‘人气’变‘财

气’，全面激发文旅消费潜力。”商洛

市文化和旅游局相关负责人表示。据

介绍，商洛同步发布“跟着第十一届

陕西省艺术节游商洛”精品旅游线

路，在金丝峡、牛背梁、漫川关等重点

景区常态化布设非遗民俗展演，依托

艺术节人流打造文创市集、节会嘉年

华。艺术节闭幕后，商洛将持续推动

优秀剧目下乡村、进景区，常态化展

演优秀文艺作品，打造“永不落幕的

艺术节”。

文化艺术报讯 （全 媒 体 记 者

成艳妮） 8 月 28 日，中国作协在上

海召开“新时代山乡巨变创作计划”

“新时代文学攀登计划”工作推进会。

中国作协主席、党组书记张宏森出席

并讲话，中国作协党组成员、副主席

吴义勤主持会议。

张宏森指出，新时代史诗性的巨

变为文学提供了前所未有的丰厚资

源，长篇小说有足够的体量和纵深呈

现一场跨越几十年、涉及几亿人的巨

变。同时，文学创作特别是长篇小说

创作是精益求精的事业，容不得半点

浮躁，要坚持长期主义，创作出与伟

大时代相匹配的优秀作品。他提出，

要为时代巨变寻找确定性答案；为文

学发展寻找创新性表达；为文学创作

开掘源头活水，积极关注互联网条件

下新大众文艺兴起的澎湃活力与时

代风景；同时要为优秀作品寻找更多

读者，既要关切“写什么”与“怎么

写”，又要审视“写给谁”与“谁来读”，

珍视读者群中那些“沉默的大多数”，

并推动文学“动”起来、“融”进去，在

声音、影像媒介之中开辟崭新空间。

中国当代文学研究会名誉会长白

烨，沈阳师范大学特聘教授贺绍俊，上

海正好公益基金会专职干事余颀，贵州

广播电视台编导张婷，花城出版社社

长、《花城》主编张懿，人民文学出版社

副总编辑孔令燕等评论家、读者代表和

出版方代表在推进会上发言。

吴义勤在总结时表示，中国作协

将以大文学观为引领，进一步拓展渠

道，完善工作机制，推动“两个计划”

走深走实。

8 月 27 日至 29 日，以“数创未

来 智启新程”为主题的第十六届

中国国际数字出版博览会在山东

济南举办，陕西新华出版传媒集团

所属 8 家出版社和融创数字公司

精选上百种数字产品、精品图书、

文创产品亮相。

中央宣传部副部长姜辉在陕

西省委宣传部副部长李晓刚，陕

西新华出版传媒集团党委委员、

副总经理支旭仲陪同下，视察了

集团展区。

参展期间，融创数字公司“鲨

鱼 书 店 ”文 化 电 商 平 台 、“ 鲨 鱼

阅读”数智阅读平台，陕西人民出

版社《行走星球·中国航天》AI 漫

剧，陕西 人民 教 育出 版 社“ 秦 岭

来 了 ”超 级 展 厅 ，未 来 出 版 社

“ 未 来 智 体———体育教学数智化

创新实践平台”，陕西科学技术出

版社“中国史前遗址博物馆知识

库”，陕西旅游出版社“陕西文化

旅游融合创新平台”等受到广泛

关注，前来咨询和体验的展商络

绎不绝。

同时，三秦出版社开展的盖章

打卡活动、陕西人民美术出版社展

出的木版年画文创产品、太白文艺

出版社推出的“兵马俑今天不上

班”系列文创产品也吸引不少现场

观众参与和选购。

集团参展本届数博会，全面展

示了近年来的数字出版新成果、新

产品、新服务，进一步彰显了深入

推进数智化转型的成效。

本届博览会由中国新闻出版

研究院、中国出版协会联合主办。

博览会设置主论坛、专题论坛、产

学研互动、中外对话交流等系列特

色活动和多个专题展区，集中展示

中外数字出版发展成果与数智技

术应用实践，深入开展国际数字出

版交流。

来源：新华社、新华出版传媒公众号

2026 年暑期出游报告发布
避暑游升温、定制游走俏

日前，途牛旅游网发布《2026
年暑期出游报告》（以下简称《报

告》），今年暑期，游客在客源结

构、目的地选择、出游方式和消费

偏好上呈现出新的特征：传统热

门城市保持高热度，小众目的地

及县域旅游加速增长；避暑、滨

海、赛事演出等多元需求叠加，推

动暑期文旅市场持续释放活力；

游客消费需求加速向“深度体验”

转型，以情绪价值和体验型消费

为核心的需求持续增强，慢节奏、

长停留、重体验、高品质的产品成

为暑期旅游市场的主流。

低线城市出游人次倍增

80 后亲子家庭领跑暑期游

从客源分布情况来看，北京、

上海、南京、成都、广州、杭州、天

津、深圳、重庆、贵阳等一线、新一

线城市用户是暑期出游的主力客

群，出游人次位列途牛用户“暑期

热门客源地榜单”前列。

低线城市用户出游意愿明显

增强。《报告》数据显示，今年暑

期，本溪、湖州客源地途牛用户出

游人次同比增长超一倍；防城港、

怀化、巴中、营口、湘西、酒泉、陇

南、廊坊等客源地用户出游人次

同比增长均超过了 50%，同比增

幅位居前列。

从客群结构来看，亲子及青年

客群构成了暑期出游的主力军。其

中，80 后亲子家庭在亲子游用户中

的占比超过了六成。

文体旅融合加速

高温催动避暑游集中释放

今年暑期，文体旅融合加速

走向纵深，“跟着赛事去旅行”“为

一场演出赴一座城”等从零星走

向规模和常态。各地围绕赛事推

出一系列“赛事 /演出门票 +旅游

产品”及文旅促消费活动，延长游

客停留时长，拉动餐饮、住宿、购

物等多领域消费，为当地文旅市

场注入新活力。

境内游热门目的地方面，传

统热门城市依然是暑期旅游市场

的“基本盘”。其中，北京、上海、成

都、南京、杭州、广州、重庆、西安、

贵阳、深圳等目的地出游热度排

名靠前。

游客对目的地的探索半径不

断拓展，更多的新兴、小众目的地

凭借独特的文化 IP、原生态的自然

景观、差异化的度假体验元素等，

吸引追求个性化与深度游的客群。

《报告》数据显示，今年暑期，芜湖、

万宁、和田、东莞、阿坝州、鹰潭、佛

山、钦州、洛阳、保亭等目的地出游

人次较去年同期增长均超过一倍，

同比增幅位居前列。

此外，受高温天气影响，避暑

游、海滨海岛游在今年暑期快速

释放。避暑游方面，西南、西北、东

北等方向人气旺盛。其中，贵阳、

昆明、阿坝州、大连、沈阳、哈尔

滨、乌鲁木齐、兰州、长春、大同等

拥有“自带天然空调”属性的目的

地 成 为 途 牛 用 户 盛 夏 出 行 的 优

选。

从“大团”到“小团”

暑期游加速迈向深度体验

游客需求加速向“深度体验”

转型，消费也更趋理性务实。《报

告》数据显示，途牛用户暑期境内

游产品预订中，定制游产品预订出

游人次同比增长超 3 倍，“酒+景”

等自由行套餐预订出游人次同比

增长近 30%；单项产品预订中，机

票、酒店等预订出游人次较去年同

期均增长了 40%以上。

从“大团”到“小团”，从“观光”

到“体验”，从“以景区为中心”到

“以酒店为中心”，随着消费理念的

转变，游客对高品质或高性价比旅

游产品的需求持续增长。

《报告》数据显示，暑期境内跟

团游产品中，小团游、纯玩团、私家

团、定制游等产品预订占比稳步增

长。其中，行程具有特色的产品热

度领跑。

暑期已近尾声，9 月初至中秋

假期前，旅游市场将迎来“错峰窗

口期”。截至目前，途牛最新预订

数据显示，错峰游期间，50 岁以上

年长者错峰游意愿明显增强，休

闲观光、赏秋类旅游产品热度攀

升。

9 月下旬，中秋、国庆假期接

踵而至。据最新预订数据显示，国

庆 团 期 出 境 长 线 游 用 户 中 ，超

50%的用户选择在中秋假期甚至

更早的时间出发，预计秋季旅游

市场将在中秋、国庆假期迎来集

中出游高峰。

文化艺术报全媒体记者 刘青

陕西省第四届武林功夫大会落幕
文化艺术报讯 （全 媒 体 记 者

成艳妮） 8 月 28 日，陕西省第四届

武林功夫大会结束了最后 5 个组别

的较量，在华阴市体育中心体育馆落

幕。俄罗斯沃洛格达、陕西省武术院、

甘肃省代表队分获团体总分前三名。

本届赛事以“仰岳承武·侠聚华

山”为主题，吸引了来自国内外 135
支代表队和个人 1800 余名选手同台

竞技。在坚守传统武术交流内核的基

础上，办赛模式、活动矩阵、国际交

流、体文旅融合等多个维度实现创新

突破，为三秦大地奉献了一场内容丰

富、特色鲜明的武术盛会。

作为连续 4 年打造的自主品牌

赛事，武林功夫大会已经成为陕西

群众武术领域的标杆性赛事。延续

前两 届 开 幕 式 明 星 助 力 的 成 功 经

验，大会邀请中国武术九段、武林功

夫大会形象大使赵长军与影视武打

明星元彪同台献艺，杨丽菁、吴樾等

功夫明星及著名相声演员苗阜联袂

亮相，让传统武术文化突破圈层限

制，触达更多年轻受众，场馆内外全

民共享“江湖盛宴”。

“本届大会规模和规格再创新

高，参赛人数是首届的 3 倍，选手年

龄跨度从 4 岁半到 69 岁，生动诠释

了武术运动的普适性与代代相传的

生命力。”国家级裁判、大会总裁判长

谢志斌介绍，“通过前三届赛事的沉

淀，武林功夫大会的品牌价值与平台

效应持续提升，特别邀请宁夏、甘肃、

青海、新疆、新疆生产建设兵团代表

队参赛，更吸引了俄罗斯、哈萨克斯

坦、吉尔吉斯斯坦、马来西亚等国家

的武术爱好者远道而来。大会既为中

外运动员提供了切磋交流的平台，也

是普通群众感受武术魅力、参与全民

健身的重要载体，切实满足了大众对

多元化体育文化生活的需求。”

赛事组织和服务保障工作亦是

本届大会的一大亮点，俄罗斯武术联

合会沃洛格达州地区主席尤里·菲利

莫诺夫对此赞不绝口。宁夏队选手徐

硕、西安选手李新利等纷纷表示，从

报名到参赛全程都有专人对接，赛场

安排清晰流畅，完全没有后顾之忧。

参赛人员的一致认可是对组委会工

作的最大肯定。

本届武林功夫大会的成功举办，

不仅是对陕西群众武术事业发展成

果的一次集中检阅，而且是对“弘扬

中华优秀传统文化、推动全民健身国

家战略”的生动实践。它以赛事为纽

带，串联起竞技交流、文化传承与经

济发展，除了高标准完成各项武术竞

赛，大会配套打造武侠主题嘉年华、

非遗市集、特色文化展演等系列场外

活动，把华山武侠文化、华阴本土非

遗民俗融入赛事全过程。参赛选手、

现场观众可以走出赛场，沉浸式感受

武侠文化魅力，让武术不再只是赛场

之上的竞技比拼，还成为可看、可感、

可参与的大众文化体验。大会使“华

山论剑”的文化 IP 从典籍走入市井，

充分释放“体育+”的跨界融合价值，

让赛事流量切实转化为消费增量。

武林功夫大会现场 陕西省体育局供图


