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培厚乡村阅读氛围
不知不觉间，农家书屋走过了近

20 年的发展历程。小小一间书屋，不
仅覆盖了所有行政村，它的角色，也

超越了单纯的阅读空间。

这一方天地，有阅读的静谧，也

有参与的欢腾。浙江德清县开元书

院，一楼汇聚万余册图书，二楼是艺

术培训与文化交流场地，门前空地则

引入本土茶饮品牌。到了节假日，这

处农家书屋日均客流量可达 800 人，
周末甚至常常要等位。

学农技、看政策，陪孩子读书、与

朋友相聚……一些合理叠加功能、延

伸场景的农家书屋，“长”进村民的生

活里，有了蓬勃的生命力。

不过，总体而言，功能全、环境

优、效能高、人气旺的农家书屋，还不

够多。进一步提升乡村阅读服务效

能，需要念好“链”字诀，在盘活用好

资源上下更大功夫。

前不久，中央宣传部、财政部、农

业农村部 3 部门联合印发《推进农家
书屋改革提升促进乡村阅读行动方

案》，着力推动“书屋+”赋能、灵活推
进“+书屋”融合。这一独特的文化阵
地，将承担起聚拢人气、激活乡情、连

接外部的重要任务。

乡村需要阅读，但前提是激发乡

亲们的阅读兴趣。农家书屋配置什么

样的书，首先要看乡亲们需要什么、

喜欢什么。书对路了，人们才愿意来、

坐得住、看得进。

近年来，一些地方探索“百姓点

单”，把选择权交给群众，无疑是接地

气也合民意的尝试。比如，天津专门

举办农家书屋选书活动，由各区宣传

部门、图书馆的工作人员，以及农家

书屋管理员和村民代表共同组成“选

书团”，让乡村书橱里的书更对村民

的口味。

把人长久留住，还得为书香多

找几个“搭子”，同各种热热闹闹的

文化活动融为一体，打造乡村新型

文化空间。

在浙江，农家书屋已升级为多功

能的文化综合体，除了有图书借阅、文

明实践、红色宣讲等功能，还举办农技

讲座、研学旅游、非遗传承等活动。活

动照着本地特色来搞，服务顺着群众

意愿去添，每一间农家书屋都能在乡

土中国找到属于自己的“活法”。

文化活动天然具备“搭台”的功

能。农家书屋的魂在乡土，但触角要

伸出去———今天的书、今天的人、今

天的信息、今天的资源，都可以从很

远的地方来。

近年来，多地出现“以书换蔬”

“以书换福”“以书换咖”等创新实践，

就体现了这种连接的活力。别小看这

一换，城乡之间资源流动起来了，互

动渠道变多了，彼此了解也加深了。

创意开辟新路，机制跑出长效。

江苏苏州吴江区，200 多个农家书屋
和一家图书总馆、29 家镇（社区）分
馆三级联网，两辆图书流动车每月定

期对农家书屋的图书进行流转。依托

这样的文化网络，更多农家书屋有了

源头活水，可以为乡亲们提供更加新

鲜而长久的精神食粮。

最是书香能致远。作为基层文化

阵地，农家书屋不仅是一项重要的文

化惠民工程，也承担着将更多优质文

化和资源导入乡村腹地的重要作用。

立足农村人口结构变化、顺应信息技

术发展潮流，不断提升“书”的品质，

丰富“屋”的功能，培厚“读”的氛围，

让农民在阅读中看见更大的世界，也

让外界在互动中发现乡村的魅力，定

能为乡村全面振兴提供深沉而持久

的文化力量。

来源：《人民日报》作者：张贺

让这炉火烧得更旺
从师徒口传心授到课堂精准到

克，从“小富即安”到雄心勃勃的产业

蓝图，岳阳烧烤学院的诞生，照见的

是另一种职业教育的突围。它点燃的

这炉火，使从业者的谋生手艺可以成

为标准化、可复制的职业技能。

这一创新是教育的“下沉”，也是

职业教育与成人教育的“破壁”。随着

高等教育大众化的普及，开放大学的

转型成了时代命题。此时岳阳烧烤学

院的回答是：与其在家搜肠刮肚闭门

造车，不如将触角伸向最具烟火气的

地方———紧贴为地方产业经济服务

这个方向来转型，那里有 3000 家门
店、20 亿元产值，更有无数渴望习得

一技之长的年轻人。

职业教育是锻炼谋生的技能。凌

晨 3 点拉学员去屠宰场看“庖丁解
牛”，将调料配比精确到克，编写《中

国烧烤通史》作为教材———“技能+学
历”的双轨模式背后，是对“标准化”

的执着追求。数十年来，烧烤行业依赖

“感觉”与“经验”，难以规模化发展。

烧烤学院试图用体系化的课程，为这

门手艺注入可量化、可传承的基因。这

种将民间技艺“学院化”的努力，恰恰

是现代职业教育最缺失的部分。

而这炉火点燃后产生的奇妙化

学反应更令人关注。授课老板们不担

心“教会徒弟饿死师父”，反而因学院

带来外地客流而营业额上涨；学员从

全国各地奔赴而来，像种子一样将岳

阳烧烤播撒至各地。当岳阳烧烤铺的

外地口音多起来，当冷链物流开始为

散落各地的门店输送标准化食材，一

条从培训到供应链再到品牌化的产

业闭环正在形成。

从“守着一家店”到“做活一条

链”，烧烤学院提供的是一种可复制

的范式：职业教育应深深扎根于地方

产业的土壤中。当学院计划三年培养

千名“新匠人”，当残障人士也能在此

习得谋生技能，这炉火的意义已然超

越烧烤本身———它关乎就业、关乎民

生、关乎一个地方如何用最朴素的方

式，回应职业教育的时代之问：真正

的职业教育，从来不在高阁之上，而

在人间烟火最浓处。

来源：《中国青年报》作者：洪克非

不能任网帖在悬崖边
“大雨过后看日出”“雨过天晴，

是夜爬的好天气”……北京上一轮强

降雨刚停，社交媒体上关于野山徒步

的信息就再度涌现。云雾缭绕、飞瀑

流泉的山景叠加绚丽滤镜，令许多驴

友心动。

入汛以来，北京气象、应急、水务

等多部门多次发布雷电、山洪、地质

灾害预警，反复提示市民远离未开发

野山，禁止私自进山徒步、穿越。一

来，地质风险高，雨水浸泡导致土壤

松动，极易引发落石、滑坡和泥石流，

脚下一滑就可能摔倒甚至坠崖。二

来，野山多陡坡深沟，雨水的冲刷让

原本就模糊的小径彻底消失，“老路”

在雨后也变了模样，加大了迷路风

险。三来，雨后山顶气温低、风力大，

一旦被困者衣物被淋湿，身体热量迅

速流失，很容易失温遇险。

然而社交网络上，暴雨后赏云海

等徒步攻略比比皆是，一些博主一味

渲染美景，对山洪、雷击等安全隐患

只字不提。还有鼓动者本就是“野游”

利益链的一环。据悉，网上有不少无

资质低价户外野团，拿“独辟蹊径”当

招牌，大肆招揽客户。“跟着网帖爬野

山”，将自身置于险境不说，也给救援

工作增加了难度。毕竟许多“网红线

路”的地点十分生僻，救援人员也常

感陌生。

不难看出，大量“网络攻略”，不

是在推荐，而是在悬崖边“种草”，让

未经开发、缺乏安全防护设施的野山

变成“打卡地”。这样的网帖岂能想发

就发？“跟着网帖爬野山”出了事，发

帖者难道不用担责吗？网络不是法外

之地，博主对自己的言论必须负责。

再说平台，根据相关规定，对未经开

发且存在高风险的景点，平台有安全

提醒义务和内容审核义务。若推荐明

显存在安全隐患的野山及线路，就是

失守失责。

野山不可乱爬，网帖不可轻信。

尤其眼下“七下八上”主汛期刚刚开

始，跟风爬野山的风险远远超出一般

人的认知。敬畏生命，敬畏自然，不越

界、不侥幸，才是对自己最大的负责。

来源：《北京日报》作者：晁星

眼下正值暑期旅游

旺季，文旅消费市场热

度持续攀升，旅游消费

环境和游客权益保障再

度成为公众关注的焦

点。文化和旅游部近日

举行的 2026 年第二季度
例行新闻发布会披露，

经过多部门持续集中整

治，旅游市场强迫购物

等乱象治理已取得阶段

性成效。

我国自然人文资源

丰富。外出旅游是百姓

感知美好、放松身心的

重要方式。然而，导游变

相诱导甚至强迫消费、

购物挤占游览时间等乱

象，极大影响了游客的

出行体验。一些旅行社以低价为噱

头招揽客源，后期靠收取购物回扣

赚取利润，使原本纯粹的观光之旅

沦为逐利工具，频频上演“旅途变

囧途”的尴尬场景。这类行为不仅

侵害消费者合法权益，而且给“诗

和远方”蒙上阴影，透支整个文旅

行业的口碑。

针对旅游市场的沉疴顽疾，文

化和旅游部门联合多部门打出监

管组合拳。今年上半年，全国查处

涉及强迫购物的案件同比增长

86.9%，一些涉及强迫交易等犯罪
行为的旅行社相关从业人员被依

法追究刑事责任；依法注销、撤销、

吊销 2400 余家旅行社经营许可
证；联合网信部门清理涉嫌违规旅

游产品及相关信息 25.8
万余条……多重举措之

下，全国旅游投诉量显

著回落，市场环境整体

向好。

就在前不久，文化

和旅游部印发了《旅游

强国建设“十五五”规

划》，其中明确提出“提

升旅游市场监管水平”，

要求强化旅游市场跨部

门全流程监管，加强旅

游信用管理，提升执法

水平。这向市场释放了

明确信号：旅游市场治

理绝非一阵风式的突

击，而是一项守护游客

权益、夯实旅游发展根

基的长期任务。当然，要

根除强迫购物等乱象，除保持执法

高压态势外，还需完善导游薪酬保

障机制，斩断购物回扣背后的畸形

利益链条；同时优化旅游投诉处置

流程，推动形成商家守法经营、游

客放心出行的良性市场生态。

旅游承载着大众对诗意生活

的美好期许，不应被功利算计裹

挟。整治旅游市场消费乱象，既是

在回应群众关切，也是在为旅游强

国建设筑牢根基。只有多措并举细

化源头管控措施，持续升级景区与

旅行社配套服务，营造更加规范、

健康、有序的旅游市场环境，才能

让大好河山始终成为百姓安心奔

赴的“诗与远方”。

来源：《法治日报》作者：马树娟

“地震来了，充了会

员的用户先收到预警？”

这听起来像是一句黑色

幽默，却在近日成了刺

痛公众神经的现实。

据媒体报道，使用

苹果手机打开由成都高

新减灾研究所研发的

“地震预警”App 时，在
地震发生后进入软件，

首页会强制弹出开屏广

告，需要手动点击“跳

过”才能进入。还有网

友发现，VIP 用户拥有
“预警信息加速通道”，

服务器优先推送预警；

而普通用户则存在接收

延迟。

“地震预警也开始

分 普通版和 VIP 版 了
吗？”网友这一追问，直

击痛点，引人反思。在生

死存亡的毫秒之间，任

何形式的算计都显得格

外刺眼。生命面前，岂容

如此“按价分配”？这不

仅仅是消费体验的差

评，还是对公共安全伦

理底线的公然挑战。

据公开资料梳理，

成都高新减灾研究所为

民办非企业单位，软件

由提供技术支持的成都

市美幻科技有限公司进

行商业化运营。这款 App
正是这种模式的产物。

VIP 会员价格看似不高，16 元或 28
元，似乎只是一杯咖啡的钱，但在

会员权益介绍中，那些冰冷的条款

却令人费解。

成都高新减灾研究所工作人

员对媒体回复，地震预警服务本身

是免费的，但如果需要调整部分预

警阈值等功能，则需要开通 VIP。对
比权益信息介绍：开通会员，能在

静音、勿扰、低电量、通话状态下接

收地震预警，普通会员不提供哨兵

模式和通话中的预警。言下之意，

若没充会员，当开会时手机调成静

音，或深夜熟睡时手机处于勿扰模

式，又或紧急时刻手机恰好电量不

足，预警信息会被系统屏蔽或延

误。如此一来，让人不寒而栗。

研发需要成本，运

维需要经费，并非不能

理解。但是，企业可以通

过捐赠、政府购买服务、

技术授权等多种方式实

现可持续运营。径直向

保命功能“动刀”，实行

分级收费，无疑是将公

共安全风险私有化。

地震预警系统的核

心价值在于“快”，利用

地震波传播的时间差，

抢出几十秒甚至几秒的

黄金避险时间。这短短

几秒，足以为民众争取

到避险时间，减少人员

伤亡和次生灾害。如若

有“会员加速通道”的存

在，这种基于付费意愿

的速度“歧视”，是对生

命权的轻慢。

地震预警不同于一

般的商业信息服务。有

业内人士指出，地震预

警属于公共安全应急基

础服务，生命安全的优

先级应高于商业利益，

不能频繁用广告弹窗、

付费充值来阻断核心预

警能力。诚然，将这种

服务装进“付费解锁”

的套子里，频繁用广告

弹窗干扰视线，无异于

在逃生门上加装了“收

费栏杆”。

面对舆论质疑，相

关部门须依法审查此类“付费优

先”的商业模式是否合规，将地震

预警信息与付费会员捆绑，是否涉

嫌违法。更深层次来看，事关人民

群众生命安全的公共服务，应当由

政府主导，确保其公益性、普惠性

和强制性，虽然鼓励技术创新和市

场参与，但底线是绝不能让“钱”成

为生存的门槛。

总而言之，在地震预警这件事

上，没有“Pro 版”，也没有“Lite
版”，只有“生存版”。那几秒钟的预

警时间，是科技赋予人类的求生机

会，绝不能异化为个别企业的“流

量变现”工具。在灾难面前，每一个

生命的分量都是均等的。

来源：光明网 作者：秦川
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据 7 月 14 日《中国青年报》
报道，记者在多个短视频平台搜

索“专家带货”“专家推荐”等关

键词，发现不少视频存在明显 AI
生成痕迹，如文字错误、画面涂

抹感强、人物动作不协调、嘴型

与台词对不上等，关键是相关画

面均未标注“AI 生成”相关标识。
一些商家为节约成本，使用

AI 虚拟人物带货，这不是不可
以，但必须明确告知消费者。如

果别有用心地为虚拟人物立上

“专家”人设，试图影响消费者决

策，则涉嫌虚假宣传，甚至可能

构成欺诈。从 AI 换脸冒充明星
带货，到 AI 批量炮制“种草笔
记”、门店排队抢购景象，用 AI
生成的虚假内容充当营销素材

的乱象屡遭诟病。相关法律法规

已明确要求 AI 生成内容必须含
有显式标识，但仍有部分商家刻

意触碰红线，这提示我们：技术

向善不能仅靠商家自觉，平台的

技术把关、监管的常态执法、消

费者的火眼金睛，缺一不可。要

知道，带货“专家”是假的，受损

的信任却是真的。
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